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Au fil des parutions, notre newsletter vous informe sur notre actualité et celle de nos clients.

A linstant T, notre site internet vous permet d’étre en contact avec nous au quotidien. Pour vous offrir plus rapidement encore
I'essentiel de notre information, nous vous proposons deux nouvelles rubriques en page d’accueil « Actualités » et « Cap sur I'lnfo
La premiere présente 'agenda de nos opérations. La seconde présente elle, le bilan de nos actions, les tendances du marche, les
initiatives de nos partenaires...sans oublier, des recettes et astuces culinaires pour marier mets et vins, notre coup de chapeau aux
budgets de notre pble « art de vivre » !

Bonne visite et a bientbt pour échanger avec vous sur nos projets et métiers.

PLEIN PHARE SUR L'ACTU

Un chef étoilé réalise un show culinaire pour
Les Fromages Fouettées Madame Lolk de Paysan Breton

Afin de médiatiser la nouvelle gamme de fromages a tartiner Madame Loik de Paysan
Breton, Cap & Cime montait en février dernier un show culinaire en partenariat avec un
chef étoilé. Conviés dans un atelier culinaire parisien, journalistes et bloggeurs ont assisté
a une démonstration orchestrée autour d’'un menu réalisé avec les differentes saveurs de
la gamme : Raviole de chou-fleur, Fromage Fouetté Madame Lok Radis Fines Herbes et
bouillon de volaille au homard ; Tournedos de sole en feuille de Nori, Sabayon de Fromage
Fouetté Madame Loik Ail & Fines Herbes et Panacotta de Fromage Fouetté Madame Loik
Nature au sel de Guérande

>>>> En savoir plus

Mobil Concepts invite particuliers, collectivités et entreprises a profiter des beaux jours avec le lancement du pavillon
Dehors ! Produit par Metalco, il s'agit d’une structure modulaire design garantissant flexibilité et esthétisme. Terrasse de
café, syndicat d'initiative, aménagement d’un coin cosy dans le jardin, extension de maison... Dehors se préte a tout,

s’adapte aux besoins et aux contraintes. Résistant a la corrosion, le module Dehors répond également a toutes les

normes légales d’habitation et aux normes sismiques en vigueur. Le produit eltriatisatioaceéclairage,

store a enrouler. En finition mat, brillante ou sablée, blanc, gris, jaune, rouge, bleu, vert...

Dehors multiplie les perspectives !

>>>> En savoir plus
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Cette année, le Printemps est place sous le signe de la gourmgfdise gt de |
découverte avec le lancement de VoulezVousDiner.com. Portéjpar I'egsor d
tourisme participatif, le site de mise en relation permet aux visitejirs etgangers
(touristes, expatriés et hommes d’affaires) d’expérimenter I'art fle viwe;a la
francaise et de partager des centres d’intéréts communs, le mﬁ-‘ n
diner gourmet chez un héte parisien. L'échange culturel prenl utie todte
autre saveur... Voulez\ous
>>>> www.voulezvousdiner.com Dinercom

YOUR FRENCH DINMNER

1688 : le Luxe sans alcool

Cap & Cime est heureuse d’accompagner le lancement presse d’'dedaidaiznnexclusive

Honoré du Faubourg qui pourrait révolutionner le marché ddsdmbissons sans

Le choix méticuleux des raisins allié a 'aréme naturel de muscat donne au 1688 Grand Rosé
Sangdlcool une grande richesse arparéditpidégustée frappée a I'apéritif. Son eélégante

bouteille Grand Cru souligne le raffinement de ses arébmes subtils. Sans alcool, sans sucre
ajouté, sans additifs et 100% naturel, le 1688 Grand Rosé Sans Alcool redonne au Luxe un
nouveau plaisir a partager sans modération...

>>>> www.maison-honore-du-faubourg.com

100 % écolo, 100 % Green Made :
la premiere poubelle en canne a sucre

Sensible aux préoccupations environnementales, Plastic Omnium lance une
premiére mondiale : la poubelle en plastique 100 % d’origine végétale et
entierement recyclallem houveau pas dans I'éco-conception et dans
I'utilisation de matieres premiéres renouvelables, au service de la consommation
durable. Du 28 au 31 mars 2011, les journalistes Environnement, Consommation
et Art de Vivre ont ainsi pu découvrir cette innovation dans le cadre d’'une
opération de portage « Green Attitude » dans leurs rédactions.

>>>> En savoir plus

TENDANCES

Salary Survey 2011 — Robert Walters prévoit reprise
des recrutements et hausse des salaire<

SALARY SupyEy

Halte a la morosité ! Le 10 février dernier la Salary Survey 2011 P
recrutement Robert Walters redonnait le sourire au marché. L'étug
effet, la reprise des recrutements et prévoit une hausse des sala
pour 'année 2011. « Apres une période de gel des embauches da
les secteurs, c’est avec soulagement que nous avons enregistré
marché du recrutement. » confirme Antoine Morgaut, CEO Eurog
Amérique du Sud de Robert Walters. « Lentement mais sireme
reprennent confiance et prévoient de retrouver leurs niveau
d’avant-crise ».

>>>> En savoir plus

Sandwich & Snack Show 2011 :
Tous les derniers chiffres du sandwich
avec I'Indice Jambon-Besurre

Saviez-vous que 2,009 milliards de sandwiches ont été consommes:en. France en
2010 ? Et que 75% des sandwiches baguette sont les classiqueg_;n g béﬂ,—ﬁpeurre ?
C'est ce que révele I'indice Jamb@aBewick & Snack Show/Gira COnsell. s
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Il apparait par ailleurs que le prix moyen du Jambon-beurre est paséé\:_‘ o,
2008 & 2,52 € fin 2010, soit une baisse de 1,95%. Lattaque récente dujnt
de la restauration rapide par la grande distribution, avec comme cheval debat

le prix, a sirement impacté le prix de ce sandwich traditionnel sur le territoire.‘Q

a Paris que le Jasnbenrre est le plus cher (3,06 €) et a Caen qu'il est le
moins cher (2,08 €), soit une différence de 32%.

>>>> Etude compléte sur demande — www.sandwichshows.com
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LA PAROLE A
Beatrice Javary, Déleguée Génerale,

SUFERMARCHE

Fondation Simply — supermarchés Simply WL

Pour la®&innée consécutive, Cap & Cime accompagne Simply Market dans la médiatisation de ses actions solidaires. L'occasion de faire le
point sur I'engagement de I'enseigne dans les projets associatifs et de proximité.

Présentez-nous la Fondation d’entreprise Simply...

« La Fondation « Le golt du partage » a vu le jour en avril 2009 et vise a renforcer les liens entre le métier de commercant
et la solidarité de quartier. Elle soutient des projets d’entraide et d’insertion sociale en lien avec l'alimentation et portés
par des structures associatives nationales ou locales. »

Pourquoi créer une Fondation ?

« Pour Simply Market, le lien de proximité est essentiel entre les bénévoles d’associations, nos salariés mais aussi avec les
habitants du quartier. Aujourd’hui, la Fondation Simply soutient 28 projets associatifs ! »

Quels sont les autres projets solidaires de Simply Market ?

« Depuis 5 ans, Simply Market organise I'opération Quartier d’énergie. Pendant une semaine, les clients de nos
supermarchés découvrent des associations locales qui présentent leurs activités dans un espace dédié en magasin
et peuvent les soutenir en achetant des « produits partage » ou une « carte solidaire ». 2011 est aussi une annéee
importante pour I'enseigne puisque notre Programme Handicap féte ses 10 ans ! C’est en 2001 que nous avons
signé le.Accord national en faveur de I'emploi des personnes handicapées. Un événement sera organise a cette
occasion au mois de mai. »

ACTUALITES C&C
Parmi nos nouveaux budgets
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